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高雄市立美術館
光—臺灣文化的

啟蒙與自覺
平面 2022.7 行銷部 公務預算 媒體公關行銷 12,600 藝術家雜誌社

藝術專業媒體有效觸

及視覺藝術愛好者，

增加展覽廣告效益。

藝術家雜誌 無

高雄市立美術館
光—臺灣文化的

啟蒙與自覺
電子 2022.5.24-5.30 行銷部 公務預算 行銷宣傳 1,000 META

運用社群媒體向目標

群眾投放展覽廣告，

增加貼文觸及率。

Facebook 無
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